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management perspective”  (MBA – Finished)
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6.2. Doktora Tezleri 

Aslı Tosun (2023) “From the quest for authenticity to advocacy: How do authentic brands create brand
advocate consumers?”  (PhD-Completed)

Kemal Kiş (2023) “The Role of Salesperson in the Formation of Trust and Customer Loyalty in B2B
Context” (PhD-Completed)

Burcu Şahin “Evaluation of Co-Branding Partners in Digital Brands” (PhD-in progress)

Oğuz  Taner  OKUTAN  “A  Comparative  Study  of  Customer  Inertia  in  Retail  Banking  and  Telco
Industries  (PhD-in progress)

Fulya Midilli  “Is being sustainable a sustainable strategy for Luxury brands?” (PhD-in progress)
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Sharaf Mismar “Disappointment: what’s in it and out of it?” (PhD-in progress)
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Alıntı sayısı : 100

h-endeksi : 6

i10-endeksi : 3

8. Projeler 
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Bölüm Başkan Yardımcılığı  2023 İşletme Bölümü

Yatay Geçiş Koordinatörü 2018-2023



10. Bilimsel ve Mesleki Kuruluşlara Üyelikler

EMAC, Academy of Marketing, PPAD 

Sektörde iş tecrübesi:

2000-2002 Iktisat Investment Marketing Specialist
2002 -2005 Promena / Koc Holding (www.promena.net/en/) Account Manager
2005 - 2008 Boston Scientific Corporation (www.bostonscientific.com) Territory Manager

 
12. Ödüller 

Academy of Marketing Conference (2020) - Best Paper Award in Consumer Behaviour Research. 

13. Son iki yılda verdiğiniz lisans ve lisansüstü düzeydeki dersler için aşağıdaki tabloyu 
doldurunuz. 

Akademik
Yıl 

Dönem Dersin Adı 
Haftalık Saati 

Öğrenci
Sayısı 

Teorik Uygulama

2022-2023

Bahar

Marka Yönetimi 6 93

Satış Yönetimi 3 19

Sağlıkta Bitirme Projesi 3 4

Bitirme Projesi 3 1

Doktora Tezi 3 7

Yüksek Lisans Tezi 3 2

Güz 

Marka Yönetimi 3 38

Pazarlama İlkeleri 3 56

Marka Yönetimi (MBA) 3 8

Doktora Tezi 3 7

Yüksek Lisans Tezi 3 3

Bitirme Projesi 3 3

2021-2022 Bahar Pazarlama Yönetimi 3 44

Satış Yönetimi 3 26

Bitirme Projesi 3 3

http://www.bostonscientific.com/


Doktora Tezi 3 5

Yüksek Lisans Tezi 3 6

Dijital Pazarlama MBA 3 23

Güz

Marka Yönetimi  6 114

Bitirme Projesi 3 3

Doktora Tezi 3 4

Yüksek Lisans Tezi 3 3

Stratejik Marka Yönetimi (Doktora) 3 7

Not: Açılmışsa, yaz döneminde verilen dersler de tabloya ilave edilecektir.


